STOP AIDS PROJEKT — Offentlichkeitsarbeit 1990

Die Tatigkeit im Bereich der Offentlichkeitsarbeit fiir die Aktivitdten des
SAP, die am 1. Juni 1990 begann, war in den ersten drei Monaten gekennzeich—
net von zwei Schwerpunkten: Zum einen galt es, innerhalb kurzer Zeit ein
Konzept fiir diesen Bereich zu erstellen, es mit den anderen Referenten ab-
zustimmen und vom Projektrat absegnen zu lassen.

Das Anfang Juli vorliegende Konzeptpapier hatte die genannten Stationen
Mitte August durchlaufen.

Parallel zu dieser Aufgabe ging es darum, sowohl die Eckdaten iiber die
Krankheit AIDS zu verarbeiten, als auch die in Berlin ansdssigen Institu-—
tionen und Gruppen im AIDS-Bereich kennenzulernen und die Weichen fir die
kiinftige Zusammenarbeit zu stellen.

Einen ausgezeichneten Einstieg dafiir bot das Symposium "HIV- und Aids-
Epidemie unter schwulen und bisexuellen Mannern in Berlin (West) 1990 —
1993" Anfang Juni im Wissenschaftszentrum Berlin. Hier wurde die Gesamt-—
problematik dargestellt und es wurden Entwicklungslinien skizziert. Mit
den anwesenden Fachleuten konnten erste Kontakte gekniipft werden.

Der im Namen das AKT (via Mann-O-Meter) iibernommene Sitz im Arbeitskreis
Offentlichkeitsarbeit der Arbeitsgruppe AIDS im Landesinstitut fiir Tropen-—
medizin brachte den Kontakt zu den Senatsstellen auf Landes— und Bezirks-—
ebene, die mit Publikationen hervortreten bzw. damit arbeiten. Die Treffen
des Arbeitskreises fanden im Rhythmus von zwei/drei Monaten statt.

Der auf Mitte September festgelegte Termin zur Vorstellung des SAP in der
Offentlichkeit gebot die ziigige Umsetzung der ersten Projekte. Die redak-
tionellen und organisatorischen Vorarbeiten fiir die erste Ausgabe der
Safer-Sex—Zeitschrift (der Arbeitstitel "Nummer Sicher" wurde beibehalten)
waren zeitintensiver als erwartet. Viele potentielle Mitarbeiter und An-
sprechpartner im Herstellungsbereich befanden sich noch im Urlaub. Hinzu
kam, daB nicht nur auf der inhaltlichen, sondern auch auf der technischen
Seite die Arbeitsabldufe neu aufzubauen und aufeinander abzustimmen waren.
Aus Kostengriinden wurde der Druckauftrag fiir "Nummer Sicher" nach West-
deutschland vergeben, an einen professionellen Betrieb. Die reibungslose
Umsetzung wurde erkauft durch einen weit vorgezogenen RedaktionsschluB,
der auBerdem dadurch geboten war, daB das Redigieren, Korrigieren und Um—
brechen der Artikel neben dem verantwortlichen Redakteur von nur zwei
Ehrenamtlern mit beschrinktem zeitlichen Einsatz zu leisten war. Kiinftige
Ausgaben sollten in Berlin produziert und von einem groBeren Kreis ehren—
amtlicher Mitarbeiter erstellt werden.

Die 20.000 Exemplare der ersten Nummer lagen zum offiziellen Start des
Projekts stadtweit (kostenlos) aus. Uber die schwule Subkultur hinaus wur-

den auch 6ffentliche Einrichtungen (z.B. Stadtbiichereien, Unis) und Jugend-
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treffpunkte in den Verteiler einbezogen.

Die Reaktionen auf das Blatt lassen sich nicht auf einen Nenner bringen;

je nach Erwartungshaltung schwankte die Einsch&tzung. Die projektinterne
Diskussion ergab, daB die eigenen Angebote des SAP kiinftig redaktionell

und gestalterisch mehr in den Vordergrund riicken sollen.

Auf die Eréffnungspressekonferenz am 20. September, die eine unterm Strich
befriedigende Medienresonanz fand, folgte als nichster Schritt die Fest—
legung auf die Grundaussage der Gesprachskreis—Werbung. Die Projektmit-
glieder entschieden sich fiir den Slogan "Berliner lieben Pariser", kombi-
niert mit der Einladung an "Manner zu Gespiichen iiber schwulen Sex und AIDS".
Diese Formulierung auf den in U- und S-Bahnhéfen und an LitfaBsdulen — vor-—
nehmlich in West-Berlin - geklebten Plakaten wurde nach ersten Reaktionen
neu iiberdacht. Einmal ging es um die zu befiirchtende Gleichsetzung von
schwulem Sex mit AIDS oder AIDS als automatische Folge von schwulem Sex,

zum anderen sollte die Zielgruppe konkretisiert werden.

Die Aussage wurde dahingehend verandert, daB jetzt Ménner "ob schwul-bi-homo"
angesprochen und das inhaltliche Spektrum der Gesprachskreise um die Begriffe
Safer Sex und Lust erweitert wurden.

Als optischer Anreiz fungierte in den weiteren Teilen der Kampagne die Ab—
bildung eines teilentbléBten jungen Mannes. Wir i{ibernahmen dieses Motiv

vom Kolner SAP, das es ebenfalls in der Werbung einsetzt. Das Foto spielte
auch auf dem fiir die Gesprachskreise entwickelten Prospekt eine uniiberseh-
bare Rolle. Dieser in ansprechenden Farben gehaltene Faltprospekt infor—
mierte iiber die Intentionen der Gesprichskreise und enthielt die Termine

fiir die kommenden zwei Monate. 3.000 Stiick wurden davon Anfang Dezember
verteilt; die Restauflage von 2.000 Ex. liegt fiir die Monate Februar und
Marz 1991 bereit.

Die Angebote des SAP - neben Workshops und Gespréchskreisen zwei offent—
liche Gespridchsrunden im Mann-O-Meter—Café ("Positive — Solidaritat oder
Ausgrenzung?" und iiber "Positive Lebensstile") und eine Benefiz-Disco—Nacht
am World-AIDS-Day (1. Dezember) im SchwuZ wurden regelm&fig von allen Ber-
liner Programmzeitschriften verdffentlicht. Da einzelne Veranstaltungen aber
in der Fiille anderer Programmangebote unterzugehen drohen, kam im Oktober
ein eigenes Monatsplakat mit den SAP-Angeboten heraus (Format DIN A 3). In
verkleinerter Form (DIN A 5) erscheint das Programm seitdem auch als Hand-
zettel zum Mitnehmen. Beides wird iiber einen eingespielten Verteilapparat
ausgehidngt bzw. ausgelegt. Dadurch, daB das SAP-Material zusammen mit anderer,
zum Teil kommerzieller Werbung verbreitet wird, ist eine liickenlose und er-

folgversprechende Anbringung bzw. Auslage allerdings nicht gewdhrleistet.

Diese Einschrinkung und zusidtzliche Terminschwierigkeiten fijhrten sehr bald
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zu der Uberlegung, einen eigenen Verteildienst aufzubauen, gemeinsam mit
der Berliner AIDS-Hilfe und Mann—-O-Meter. Mit diesen Partnern wurde - im
Rahmen der regelmiBig stattfindenden Priventionstreffen — auch die Ent-—
wicklung eines gemeinsamen Veranstaltungskalenders ins Auge gefaft.

Im Dezember, nach Freigabe weiterer Mittel, konnten wesentliche WerbemaB-—
nahmen zur Popularisierung der Gespridchskreise anlaufen. Dazu zdhlten Dia-
werbung in ausgewdhlten Kinos, Anzeigen in allen Berliner Tageszeitungen
und Programmzeitschriften sowie Spots auf der AVNET-Wand am Kudamm—Eck.
Diese bisher nur in Berlin mégliche GroBflichenwerbung in "Brennpunktlage"
lduft im kommenden Jahr — ohne zusdtzliche Kosten — weiter.

In mehrtdgigen Touren wurden schlieBlich sd@mtliche Klappen Berlins mit
Werbeaufklebern versorgt — nach vorheriger Riicksprache mit der Berliner
Stadt—Reinigung. Die verschiedenen Referenten und Ehrenamtler verteilten
auf diesen Klappen-Touren an die dort Anwesenden auch die o.g. Faltblédtter
(Titel: "Sicher suchst Du Sex").

Von den genannten Werbekanilen riefen fast ausschlieBlich die Tages— und
die Programmpresse Reaktionen in Form spontaner Anmeldungen hervor. Die
anderen Medien wirken offensichtlich unterstiitzend, geben aber keinen
direkten AnstoB. Kiinftige Kampagnen sollten sich daher auf die Printmedien
konzentrieren. Die Auswertung der Telefonkontakte legt es nahe, hier be-
sonders die Boulevardbldtter zu belegen.

Als letzte Aktion 1990 ist die Verdffentlichung eines Plakats bemerkens—
wert, das die Berliner ACT UP-Gruppe zur Verfiigung stellte. Der Entwurf
stammt von David Wojnarowicz aus New York. Wojnarowicz zeichnet mit seinem
plakativen Text den Lebenslauf eines Jungen vor, dessen "Schuld" darin be-
steht homosexuell zu empfinden. Bild und Text fordern in eindringlicher Form
gesellschaftliche Toleranz ein und stehen damit im Zusammenhang mit den
Bemiihungen des SAP im Bereich Primirpradvention. Das Plakat war in beiden
Teilen Berlins zu sehen, im Osten, ergdnzt durch "Berliner lieben Pariser'-
Plakate, an S-Bahn-Winden und LitfaBsdulen, in den westlichen (vornehmlich
nicht—"biirgerlichen") Bezirken an Sdulen und auf U-Bahnhéfen ("vor Gleis").
Wie an verschiedenen Stellen zu beobachten war, stieB "dieser Junge" auf
starke Resonanz. Offenbar forderte gerade die Textfiille zum intensiven
Lesen heraus. Diskussionen unter den Umstehenden waren keine Seltenheit.
Die Beschrinkung der Plakataussage auf griffige, leicht eingdngige Formeln

ist demnach nicht immer und nicht bei jedem Thema zwingend geboten.

Juergen Vetter



